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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh foto produk terhadap keputusan
pembelian konsumen pada CV. Redjo Makmur. Perkembangan teknologi digital telah
mendorong perubahan perilaku konsumen, di mana visualisasi produk menjadi faktor penting
dalam proses pengambilan keputusan pembelian. Foto produk yang berkualitas dapat
meningkatkan persepsi, kepercayaan, serta ketertarikan konsumen terhadap suatu produk.

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik
pengumpulan data melalui kuesioner kepada 102 responden yang merupakan konsumen CV.
Redjo Makmur. Teknik analisis data meliputi uji validitas, uji reliabilitas, analisis regresi linier
sederhana, uji t, dan koefisien determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa foto produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini dibuktikan melalui persamaan regresi Y =
1,331 + 0,684X, yang menunjukkan bahwa peningkatan kualitas foto produk akan meningkatkan
keputusan pembelian. Nilai koefisien regresi yang positif menandakan bahwa semakin baik
kualitas visual produk, maka semakin tinggi kecenderungan konsumen untuk melakukan
pembelian.

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa foto produk memiliki peran penting dalam
memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Oleh karena itu, CV. Redjo Makmur disarankan
untuk meningkatkan kualitas foto produk dari segi pencahayaan, komposisi, dan kejelasan visual

guna meningkatkan daya tarik dan kepercayaan konsumen.



